Meediakoolituse kokkuvõte 26.november 2011
Koolituse käigus leiti vastused järgmistele küsimustele:

Kuidas anda teadet märka mind? Kuidas end nähtavaks teha?

Eesmärk: kus tahad teavitada?

Meediaplaan: oleme erilised. Tehakse vingeid asju, aga ei olda kindlad, et tehakse hästi.

Kes sihtrühmaks?: kogukond, kultuur

Võimalikud meediakanalid/ajakirjanikud:

Kas olulisem eelinfo andmine (reklaam) või on olulisim ürituse tulemus (kokkuvõtted)

Leia ‚konks’

Vajalik nii eelinfo kui ka järelkaja.

 Kuidas Karulaga seotud inimesi üles leida? (kutse, teade).?

Kes kirjutama hakkab, peab pikemalt saama ette valmistada.

Ajakirjanike tundmine oluline: kes oma kandist, Valgamaalt 

 Alati mõelda iga ürituse plussidele ja eripäradele ning need enda jaoks kaardistada, samuti millise kuvandi lood piirkonnast.

MEEDIATÖÖ 3 VAALA

· enesekiituse rasket tööd ei tohi teiste hoolde jätta

· julge hundi rind on rasvane

· parem OMA ajakirjanik kui 3 lehma katusel.

Mis ajakirjandust huvitab?

Eelinfo (BNS, mk portaal, intervjuu, edulugu(meedia vajab positiivset kangelast

Uudisetoimetuse tööst

· igal reporteril on oma valdkond, mida tunneb

· reporterile meeldivad: konkreetne inimene ja korraliku foto tegemise võimalus.
SÕNUMI EDASTAMINE

 Sündmuse värskus, geograafiline lähedus,

Paljudele oluline

Prominentsus,

Konfliktsus, erakondsus, erikummalisus, suur raha

Õiglustunde riivamine

MEIE TEGEMISTE PLUSS ON POSITIIVSUS

· kodustage oma ajakirjanik

· olge positiivne

Pressiteate saatmisel oluline pealkiri ja paar esimest lauset. Ära pane pressiteadet attachement’i. Sinna võib panna lisamaterjali.

Lühiuudise kirjutamisel vasta küsimustele:

Kes?  Miks?  Millal?  Kellele?  Kes teeb?

(kontaktid, hea kui 2)

Uudiskiri

Pealkiri 4-5 sõna(üks tegusõna, aga aktiivne)

Avalõik laiendab pealkirja (1-2 lauset)

Tekstis vahelduvad otsene ja kaudne kõne

Teate lõpuosas taust tegijast.
Andmed lisainfo andja kohta kui saadad mailitsi.
 KIRJUTISED

Kirjutamine: selge mõte

Pealkiri + loo 1-2 olulisemad

Vallavanema veerg (intervjuu, kirjutis)- olgu mõttekas
Kohalik väljaanne peaks võimaldama

Kommunikatsiooni tekkimine eeldab:

Ühishuvi olemasolu

Sõltuvuse ja seotuse tunne

Ühine keel

Vaja suhtluskanalit

Tahe ja oskus seda kanalit kasutada vastastikuse arusaamise suurendamiseks, ühiste tähenduste loomiseks

MILLEST PEAKS KIRJUTAMA KOHALIK LEHT?

· probleemid, edulugu

· koolielu (kool, lasteaed)

· kohaliku OV tegevus

· seltsi- ja noortetegevus

· inimene(vanim, kaugemal elav jne)

· üritused

· sporditegevus

· elukeskkonna seisukord, turvalisus

Mis valla leht on?

Pigem kogukonna tugevdamise võimalus.

Karula Kuller-rahva leht

Taheva Teataja-häälekandja.
Leht eelkõige kohustus-ei nähta võimalust (kohustuslikud artiklid võivad muutuda müraks).

Hinnang Karula Kullerile:

Üpris hea. Kujundus soliidne, hea. Tähtis, et lugejal kerge lugeda. Artiklid kannatavad nn korralikkusekrambi käes. Pealkirjad sisulisemaks, jutud mahlakamaks ja emotsionaalsemaks.

Probleem: artiklites ei ole mõttevahetusi. Artiklid pigem ohutud, ülevaated. Kui leht ilmub 4x aastas, siis pigem informatsiooni peaks edastama.

Kuidas ja kust infot?

Tulevikus pange käima Karula ja Taheva kultuuri-infoleht.
Ajakirjanduskoodeksi leiame Ajalehtede Liidu kodulehel

